WPP Metaverse ve Daha Fazla Akademi Podcast'i

1. Sezon, 9. Boliim
Web3'te Medya - firsatlar ve zorluklar

Sara Robertson (Global Baskan Yardimcisi, Xaxis'te Disruption), Web3'te medyanin
gelecedine bakmak icin Krystal Olivieri (GroupM ve Koreograph'ta Global Inovasyon
Direktérti) ile birlikte ¢calisiyor. Reklam ve veri mercedi aracilidiyla Krystal, firsatlarin
gelecekte nerede oldudu, neyin farkli olabilecegi ve "lyilik icin Metaverse" igin hangi
zorluklarin ¢alismaya devam edebilecedi hakkindaki diisiincelerini paylasiyor.

Dinlediginiz icin tesekkiir ederiz! Umariz bu béliimii begenirsiniz.
#stayclassymetaverse

Litfen baskalariyla "Paylasin" ve her yeni béliimden haberdar olmak igin bizi "Takip Edin".
Yaratici Déniisiim Ajansi WPP hakkinda daha fazla bilgi icin buraya tiklayin.

00:00:04

Stephan Pretorius: Herkese agikolun. Benim adim WPP'nin Bas Teknoloji Sorumlusu Stephan
Pretorius ve bugin sizi WPP Agi'ndan deneyimler ve genel olarak sektérden 6zel konuklarla
cok gesitli metaverse ve Web3 ile ilgili konulari tartisacagimiz WPP Metaverse and More
Academy podcast'ine davet etmekten mutluluk duyuyorum. Hem yerlesik kavramlari ele
aldigimiz hem de alandaki yeni gelismeleri izledigimiz i¢in, bu serinin bilgilendirici ve ilham
verici olmasini umuyoruz. Bizimle yolculuga giktiginiz icin tesekkir ederiz. Please arkaniza
yaslanin ve metaverse ve daha fazlasi hakkinda heyecan verici bir tartismanin tadini gikarin.

00:00:41

Sara Robertson: Merhaba ve WPP'nin Metaverse and More Academy'sine tekrar hos
geldiniz. Ben senin ev sahibinim, Sara Robertson. Ve bugiin, tim bu bengergin diinyanin
medyayi nasil etkileyecegi hakkinda konusacagiz. Buglin bizimle birlikte uzman konugumuz
Krystal Olivieri var. Merhaba, Krystal.

00:01:01
Krystal Olivieri: Merhaba Sara. Herkese merhaba. Bana sahip oldugunuz icin tesekkdrler.

00:01:04
Sara Robertson: Peki, Krystal, metaverse hakkinda ne dusiiniyorsun?

00:01:07
Krystal Olivieri: Ne yiklQ bir ilk soru.

00:01:10
Sara Robertson: Hemen igeri dalalim.

00:01:12
Krystal Olivieri: Bu konuda ne distintdyorsun? Sanirim geliyor.

00:01:16
Sara Robertson: Bence herkes konusmak istiyor. Sag.
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00:01:19
Krystal Olivieri: Gergekten oyle. Aslinda oldukca blyileyici. Bence sadece sizin ve benim

genis musteri ve ajans yelpazemizde yaptigimiz sunumlarin miktari muhtemelen insanlari sok
edecektir. Bu ylizden bu istatistikleri atmayacagim, ama kesinlikle akilda tutulmasi gereken
bir sey ve birka¢ nedenden dolayi aklin basinda oldugunu hissediyorum. Birincisi, gizemli ve
havali ve kulaga ¢ok farkl geliyor, ama daha genis anlamda, bu sadece donlisim. Ve bunun
hakkinda internet'in déniisiimii, yeteneklerin transolusumu ve gelecekte tiiketicilerle nasil
hikaye anlatacagimiz ve etkilesime girecegimiz gibi konusuyoruz. Yani yaygindir. Bir kismi
zaten burada ve onu gérmezden gelemeyiz, bu kesin.

00:02:01
Sara Robertson: Tamam. Hizli bir adim atalim back. Belki de dinleyicilerimize roliiniiziin ne

oldugunu ve medya ve metaverse hakkinda bu konusmayi yapmak icin neden bu kadar iyi
konumlandirildiginizi bildirebilirsiniz.

00:02:17
Krystal Olivieri: Hem GroupM hem de Koreograf icin Global inovasyon Direktériiyiim, bu da
kisaca yenilik yaptigim anlamina geliyor.

00:02:27
Sara Robertson: Sadece yenilik yaptigimi soyleyen bir gdmlek yapmalisin.

00:02:30

Krystal Olivieri: Kelimenin tam anlamiyla. Bunu aileme boyle agikliyorum. Onlar gibiler,
Harika. Ama aslinda beni gergekten iyi bir konuma getiriyor ve ekibimizi bu tiir konusmalar
icin iyi bir konuma getiriyor ¢linkii aslinda medyaya dokunuyor ve verilere dokunuyor ve
kisisel olarak dokunmayacagim yaraticiliga cok net bir sekilde dokunuyor ¢linkii vicudumda
yaratici bir kemik yok.

00:02:53
Sara Robertson: Ama bu adil degil.

00:02:56
Krystal Olivieri: Bu gergek. Sorun degil. Bunu kabul etmeye geldim.

00:03:00
Sara Robertson: inovasyon yaraticilik gerektirir. Kutunun disinda diisiinebilmeli ve eski
sistemleri bozabilmelisiniz. Ve that ¢ok yaraticl.

00:03:09
Krystal Olivieri: Bu dogru. Bu dogru. Bu ylizden siirec ve operasyonlarin merceginden,
tamamen yikiclyim.

00:03:15
Sara Robertson: Yaratici slire¢ olusturucu. Bu tutkal. Bu sicak.

00:03:19
Krystal Olivieri: Onu seviyorum. Hava ¢ok sicak. Ve bence bu baslikla ve bu beklentiyle,

ortaya ¢ikan trendler, gelismekte olan teknolojiler hakkinda bir bakis agisina sahip olmamiz



WPP Metaverse ve Daha Fazla Akademi Podcast'i

1. Sezon, 9. Boliim
Web3'te Medya - firsatlar ve zorluklar

bekleniyor. Ve sanirim Sarah'yi biliyorsunuz, belki de gecen yilin 4. ceyreginde, NFT'lerin
etrafindaki sunumunuz, beni gercekten dikkat cekmeye basladi. Ama sonra CES'ten hemen
Once tatil sezonuna girerken, sanirim yaklasik Gi¢ haftalik bir siire icinde, bu konu hakkinda
bltlinlyle aldigimdan daha fazla gelen sorusturma aldim. Hem metaverse hem de NFT'ler ve
benim icin gercekten goze carpan sey, sektorde yeterince konusma yapilmasi ve basinda
medya i¢in ne anlama gelecegi ve veriler igin ne anlama gelecegi ve misterilerimizin ve
ajanslarimizin bu alan hakkinda nasil distinmesi gerektigi konusunda bir bakis agisina sahip
olmamiz gereken yeterli konusmanin olmasiydi.

00:04:26
Sara Robertson: Tatil dncesi bu ilgi patlamasini neyin tetikledigini distinliyorsunuz?

00:04:32

Krystal Olivieri: Muhtemelen birkag sey. Zucker'in Meta'ya yeniden markalasma kararinin
kesinlikle bir bas donmesi oldugunu séyleyebilirim. Ayrica, NFT yaraticilari ve bu alandaki
tutkulu insanlar icin NFT alanini da distinGyorum.

00:05:02
Sara Robertson: Kendimize kilt diyoruz.

00:05:08

Krystal Olivieri: Siz gcocuklar gercekten ilging bir basin yapmaya basladiniz ve biliyorsunuz,
NFT'ler gcok paraya satiliyor. Cok dikkat ¢ekiyordu ve bence bunun gercekte ne oldugu ve
neden 6nemli oldugu konusunda ¢ok fazla kafa karisikhigi vardi ve bu farkliydi. Yani Meta
vardi, NFT patlamasi vardi ve sonra bir sekilde, metaverse oyunun yeniden canlandiriimis bir
tanimi haline geldi. Boylece Roblox ve Fortnite gibi uzun zamandir var olan seylerin Z Kusagi
ve Gen Alpha katilimi agisindan patladigini gérmeye basliyorsunuz. Ve bence bu Ug sey
zamanin o aninda bir araya geliyor. Dérdincisini eklerdim; kripto, gegcen yil aniden kripto
neredeyse ana akim haline geldi.

00:06:03

Sara Robertson: Hepimiz zenginlestik ve sonra hepimiz fakirlestik.

00:06:06
Krystal Olivieri: Hepimiz gercekten fakirlestik. Kendim dahil. Konusmanin odagini hizlandiran
seyin bu dort sey oldugunu soéyleyebilirim. Ne diisiiniyorsun?

00:06:20

Sara Robertson: Zuck duyurusunu yaptiginda, Web3 yerel alanindan oldugum igin biraz
¢irpindim ve "Ah, iste her seyi mahvetmek igin sirket derebeylerimiz geliyor" dedim. Yine de
duyurusu tiim alani gergekten canlandirdi ve birgok insanin konusmasini sagladi ve bircok
markaysi, bir ton yeni yeniligi dahil etti. Merkezi olmayan metaverse platformlarinin altinda
gercekten yanan bir ates vardi, bu ylizden daha hizli hareket etmeye baslamak zorunda
kaldilar. Ve bence genel olarak net bir pozitifti. Hala "meta" kelimesini kendisi igin
kullanmasindan hoslanmiyorum, ama bukonuda yapilacak ¢ok sayida harika meta sakasi var,
bu yiizden sonunda eglenceliydi.
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00:07:08
Krystal Olivieri: Bu dogru. Bu glimus astari seviyorum. Baska hicbir sey olmasa da kesinlikle

bir katalizérdi ve sakalarinizi duymak icin sabirsizlaniyorum, ama bunu farkl bir podcast icin
saklayacagim.

00:07:17

Sara Robertson: Eh, genellikle et kelimesiyle ilgisi var ¢link( harfleri yeniden
diizenliyorsunuz, boylece cok fazla gelen ilginiz var ve bir bakis acisi gelistirmek zorunda
kaldiniz. Hangi bakis agisini gelistirdiginizi ve bu bakis agisina nasil geldiginizi bilmek
istiyorum.

00:07:37

Krystal Olivieri: Evet, bu harika bir soru. Her seyden énce, kitle kaynak kullanimi. ister inanin
ister inanmayin, bir kisi tim bu sorulari cevaplayamaz ve her seyi bilen herhangi bir kisinin
oldugu efsanesi temelde dogru degildir. Sizin gibi insanlari ve sektériimizdeki digerlerini
aradigimi, e-posta gonderdigimi, taciz ettigimi, ama ayni zamanda sektérimizin disindaki
insanlari bile diisinmeye basladiklarini hatirliyorum. Bu yizden tatil sezonunun ¢ogunu
aslinda ¢ok fazla arastirma yaparak gecirdim. Bir noktada 25 sayfalik bir belge gibiydi.
Sadece saf notalardi. Korkung¢tu. Ama gercekten pargalamak istedigim sey nedir ve
POV'larimizdan bazilarini okumus olanlar icin, neler olup bittigiyle basliyoruz? Neler olup
bittigini yonlendiren teknolojiler nelerdir? Bunun ileriye donik olarak ne anlama gelecegine
dair tahminlerimiz nelerdir ve markalar nasil hazirlanabilir? Ve bence ¢ok ilging olan sey, bu
bakis acisini yazarken en zor zorluk, medya mercegini (izerine koymakti. Bir adim geri ¢ekilip
metaverse'de Web3 ve bunlarin nasil oldugu hakkinda konusmak oldukga kolay. Onlarin bir
araya gelmesini ve bugliniin etkilerini, bundan on yil sonrasina ve teknolojideki ilerlemelere
karsi bekliyoruz. Medya lensini Gzerine koydugunuzda,karmasik hale gelir. Paketten
ctkarmamiz gereken bir dizi farkli nedenden dolayi karmasiklasiyor. Ama nihayetinde,
ornegin NFT'leri dislindligliinizde; bunun Ucretli bir medya taktigi mi yoksa aslinda sahip
olunan bir medya taktigi mi oldugunu anlamak zor degil mi? Bunun sahip olunan bir medya
taktigi oldugunu iddia ediyorum. Nerede oturuyor? Ve Sara, seni simdiden ¢irpinirken
gorebiliyordum.

00:09:21
Sara Robertson: Bu konuda ne hissettigime karar vermek nereden basliyor?

00:09:23
Krystal Olivieri: Ama ileride, nerede oturuyor? Marka sadakati etrafinda muttefik mi?

Nihayetinde geldigim yer, NFT'ler etrafindaki hipotezimde yolculuguma ilk basladigim yerden
cok farkl; metaverse ile benzer konusmalar. Yani, musterilerden alacagimiz ilk sorulardan
biri "Metaverse'de etkinlestirmek istiyorum". Buglin metaverse yok. Peki siz ne
yaplyorsunuz? Bu ne demek?

00:09:47
Sara Robertson: Gergek diinyada aktive olmak istedigimi soylemek gibi.
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00:09:53
Sara Robertson: Nerede, nasil, ne zaman? Neden?

00:09:56

Krystal Olivieri: Kesinlikle. Ve musterilerimizin ve ekiplerimizin bunu anlamasina yardimci
olmak ve ifade etmeye yardimci olmak bizim isimizdi. Ayrica, en azindan bugiiniin
diinyasinda, metaverse'deki aktivasyonlarin, plat form tabanl oyun sistemi tiirinde 6lgek
aktivasyonlari oldugu benim icin ¢ok acik hale geldi . Yani Roblox, Fortnite ve banner
reklamlari yayinlamak gibi degil, daha deneyimsel aktivasyonlar. Yani bunlarin hepsi ¢ok
fazla 6grenmeydi. Ve bunu medyayi nasil bozduguna ve uzun vadede birakacagi role
baglamaya basladiginizda? Gergekten ilgingti. Ve sahip oldugumuz bir¢ok hipotez var, ancak
nihayetinde ana akim bir medya kanali haline gelmesi igin hala insa edilmesi gereken birgok
bilinmeyen ve hala insa edilmesi gereken birgok sey var.

00:10:46
Sara Robertson: Bazi hipotezlerinizi duymama izin verin.

00:10:52
Krystal Olivieri: Deneyimsel hikaye anlatimi kavramini seviyorum. Evet, onu seviyorum. Ve

ben programatik, Sara ve ben programatik olarak birlikte ¢alisarak tanistik.

00:11:10
Sara Robertson: Go reklam aglari.

00:11:12

Krystal Olivieri: Vay canina! Vay canina, woo! Gergek -ten. Bence tiketiciler icin her zaman
yetersiz kalan seylerden biri, 6rnegin, tiim bu verilere sahibiz, tim bu teknolojiye sahibiz,
ancak yine de birisinin yedi ay dnce bu ayakkabilari alisveris sepetinde biraktigi bir banner
reklam yayinliyoruz ve hala onlari takip ediyoruz, onlari taciz ediyoruz.

00:11:36

Sara Robertson: Cevrimici reklamcilikta calistigimi soyledigimde birinin bana sordugu tek sey
bu. " Neden hala bana bu tisortl gosteriyorsun?" Yeniden hedefleme stratejisini on yil gibi
bir stiredir gelistirmedigimiz icin cok utaniyorum. Sadece kalp kirici.

00:11:51

Krystal Olivieri: Demek istedigim, amacim metaverse'de bu hatalari yapmamak ve tasarima
yardimci olmak, ki bu daha sonra koyacagim en heyecan verici seylerden biri. Ancak her
zaman reklamciligin tiketicilerin beklentilerine ayak uydurdugunu hissetmiyor. Bildiginiz gibi,
ozellikle dijital ortamda, harika is ¢ikardigimiz bazi alanlar var. Daha iyisini yapabilecegimiz
bircok alan var. Dlizenlemenin ve gizliligin ¢oktigini goriyoruz ¢linkl insanlarin anlamadigi
bircok veriyi aldik ve onlari korkuttuk. Serin ve Urpertici arasinda bir esigi gectik. Bu ylizden
¢cok heyecanliyim ¢linkii metaverse hakkinda dislindtiglimde ve WPP olarak metaverse
hakkinda disiindiGglimizde, onu yapi taslari olarak disiinliyoruz. Bugiin herkese uyan tek bir
boyut olmasi gerekmez. Bir tiir siirlikleyici sonug veya deneyim elde etmek igin hangi
teknolojileri bir araya getirmeniz gerektigidir. Bu ylizden gelecegin fikri, izleyicilere programl
olarak 260'a 350'ye ya da her neyse onu teslim etmeleri igin teklif vermek yerine, birinin
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araba yolunda arabalar igin yerlesimlerimiz veya Uzay Evlerinin iginde oturan diziistu
bilgisayar tlri icin yerlesimlerimiz oldugu bir diinya hayal ediyorum. Ve izleyiciler veya
insanlarin avatarlari bunun tizerinden gectik¢e, bunun igindeki en iyi tGrliniin ne olduguna
programli olarak teklif verebiliriz, yaptigimiz yaratici uygulamalara yerlestirilmis daha
artinlmis gergeklik yetenekleriyle hikayeler anlatmaya baslayabiliriz. Gordiigiiniz, istediginiz,
satin aldiginiz gercek gergek ticaret kanallarini desteklemeye ve gelistirmeye baslayabiliriz.
Hepsi entegre, hepsi glvenli. Bugiin bir Web 2.0 diinyasinda bazi pargalarimizin oldugu
diinya budur. Ve kesinlikle bu konuda ilerleme kaydettik. Bu seyler beni bir Web3 meta
evreninin ne olabilecegi konusunda gercekten heyecanlandiriyor. Ayrica bir kimlik tlriniin
bir yerden bir yere gitmesi fikrini de seviyorum. 3000 farkli platformda 3000 kez giris yapmak
zorunda kalmama fikrini seviyorum. Bence daha zor, seffaf bir sekilde olacak, ¢linkii bence
merkezi olmayan milkiyete ve bu akiskan kimlige karsi aga dayali gelir saglayan platformlarla
bir tiir felsefi savasta oldugunuzu distindyorum. Ama bu da beni gercekten
heyecanlandiriyor. Medya merceginden veya medya perspektifinden rahatsiz edici, ancak bu
seyler gelecegin ne olabilecegi konusunda beni heyecanlandiriyor. Bu konuda sdyleyecegim
son sey, yercekimi ya da baska bir sey olmadigidir. Su anda oldugu gibi, internet biraz 3B
yetenegi ile cok iki boyutlu. Her ne ise, tim deneyimi ve o seyle nasil iliski kuracagimizi hayal
etme seklimizi degistiren bir seyi gercekten insa edebilecegimiz bir 3B diinya hayal edin. Bu
ylzden gelecegin ne olabilecegi etrafinda acilacak ¢ok sey var. Ama her sey hepimizin onu
nasil insa ettigimize bagli olacak, ki bence bu bizim bakis agimizdan gercekten heyecan verici.

00:14:58
Sara Robertson: Orada ele almak istedigim o kadar ¢ok konu var ki. Sadece hangilerini

hatirlayabildigimi goreyim. Her seyden once, teklif verilebilir Grin yerlestirme fikrini
seviyorum. Bunun gibi, eger onu yaratabilirsek ve ne zaman yaratabilirsek inanilmaz bir
¢6zlim olacaktir . Boyle bir diinyada 6l¢iim sorunuyla nasil basa cikiyorsun? Clinkii medyada
blyirseniz, herkesin bu KPI'lari yonlendirmek istedigini bilirsiniz. Fakat bu, stirtkleyici bir
metaverse diinyasinda nasil gérinebilir?

00:15:38
Krystal Olivieri: Ne kadar yukli bir soru.

00:15:40
Sara Robertson: M kelimesini sdyledigimi biliyorum.

00:15:42
Krystal Olivieri: Bu komik ¢linkli ne pahasina olursa olsun 6l¢ciim konusmasindan kaginma

konusunda saka yapiyorum, bu aslinda size ana akim haline gelmek igin bazi yonlerden ne
kadar uzakta oldugumuzu soyleyecektir. Reklamverenler olarak bildigimiz i¢in, nerede
yapiyor olursak olalim ne yaptigimizi 6lgebilmek istiyoruz. Simdi, bugilin 6lgtigliimiiz veya
olgmeye calistigimiz bazi yollarin da en iyisi olmadigina dair bazi arglimanlar var.

00:16:07
Sara Robertson: Sadece biraz siipheli.
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00:16:09

Krystal Olivieri: Ama sonugta, 6lcim bu bulmacanin blyk bir parcasi. Bir markadan, gercek
zamana izin vermek icin QR kodlarini kullanmayi disiindiiklerini duydum. Uriini
gordugilinitizde, Griinii hemen oradan satin alabilir, QR kodunu tarayabilir, sizi web sitesine
getirir. Seyi indirirsiniz. Biliyorsunuz, sanirim bir¢ok 6lcim muhtemelen baslangi¢ta bu seyin
baska bir yere mi gittigine dayanacaktir. Veonunla ilgilenen kisinin baglantisini diisinmek
zorunda kalacagiz. Ve eger baska bir yere gidiyorsa, farkindalik. Bazi yonlerden,
metaverse'deki bir yaya trafigi kampanyasi gibi farkindalik yaratmak, hayattaki bir yaya
trafigi kampanyasina karsi daha kolay olmali. Verilere tam orada olmasi gerektigi gibi sahip
olmaliyiz. Yani altyapilarin hepsi heniiz orada degil. Ayrica bizim gibi bazi platformlarin
platformlarla konusarak zaman gecirdigini distinilyorum. Bence nasil él¢tigtiimiize dair
fikrimizin farkli olmasi gerekecek ¢link tiketicilerin yaptigl her seyi tam olarak
anlamayacagiz. Bu nedenle, hangi sonuglari izlemeye ¢alistigimiz konusunda gercekten
spesifik olmamiz gerekecek. Ancak 6l¢iim parcasi blyuk bir sorudur ¢linkl her platformda
ayni acr oss'u Olcebilecek misiniz? Simdi her ekosistemin igindeki 6lciimi kendi baslarina
dislinmemiz gereken diinyalara mi girecegiz, yoksa sinirlamalar mi olacak? Bu sinirlamalar
nelerdir? Eglenceli olacak.

00:17:35

Sara Robertson: Harekete gecirici mesaj akisindan da endise duyuyorum . QR kodunun bir
sorunu ¢6zdugini hissediyorum, ancak surikleyici bir meta evrendeyken, bir 6deme islemini
tamamlamak i¢in baska bir yere gitmek zorunda kalmak ¢ok rahatsiz edici. Ve bencemarka
katilimi ve tim ticaret akisi icin bu sorunsuz deneyimlere miimkiin oldugunca yaklasmak icin
gercekten caba gostermemiz gerekiyor.

00:18:07

Krystal Olivieri: Sana katiliyorum. Ve gevrimigi aligverisi biraz fazla seven bir tiiketici olarak,
yerlere yonlendirilmeyi gercekten sevmiyorum. Bununla birlikte, yénlendirme de ¢ok
onemlidir ¢linkii markalar bu sekilde veri toplamaktadir. Markalar tiketiciler hakkindaki
anlayislarini bu sekilde insa ediyorlar. Cok fazla fayda oldugunu diislindiGgiim yer, bu
metaverse ecosygovdelerinin Web3 Web3 teknolojilerinin lizerine insa edilmis olmasidir.
Teorik olarak veri paylasimina veya yapilan faaliyete dayali veri yakalamaya izin verilmelidir.
Tiketici bu markayla etkilesime giriyorsa ve bu Urinli hemen orada satin almak istiyorsa,
markanin bu blockchain islemine karsi seffafliga sahip olmamasi icin hi¢bir neden yoktur.

00:18:56
Sara Robertson: Blockchain tabanli bir metaverse oldugunu varsayarsak, ki cogu oyle degil.
Ve Meta bile heniiz iyi bir blockchain ticaret entegrasyonu icin gercek bir plan agiklamadi.

00:19:09

Krystal Olivieri: Sanirim beni korkutan da bu, ¢linkii eger Web3 Web3'linmetaverse herhangi
bir etkisi yoksa, bu gercekten web'i deneyimlemenin daha siirikleyici ve (i¢ boyutlu bir
yoludur, degil mi?

00:19:23
Sara Robertson: O zaman bu sadece yeni bir kanal. Yeni bir paradigma gibi degil.
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00:19:27
Krystal Olivieri: Dogru. Ve sanirim ikimiz de yeni paradigmaya ulasmaya calisiyoruz.

00:19:30

Sara Robertson: Ah evet, yepyeni diinya. Daha 6nceki bolimiiniizde soylediginiz ve
deginmek istedigim ikinci sey, kimlik deneyimiydi. Ve zaten bu Web3 diinyasinda yasiyorum
ve bazi davranislarimin degistigini fark etmeye basladim. Yani ben neredeyse bir Ethereum
maxi'yim. Digerlerinden bazilarina dokundum, ancak Ethereum'da neler olup bittigini
seviyorum ve kendimi anonim Ethereum giris akisini destekledikleri icin 6zellikle mesgul
olmak istedigim araclari, ¢coztimleri, platformlari secerken buluyorum. Bu ylizden kimseye e-
posta adresimi vermek istemiyorum. Gergek adimi koymak ve bazi seyleri dogrulamak
zorunda kalmak istemiyorum. Sanki artik bununla ilgilenmiyorum. Ve hangi platformlarla
etkilesim kurmak istedigimi segme seklim degisti. Ve simdi, daha 6nce hi¢ var olmayan
yepyeni bir kategorizasyona sahip bir ara¢ kapsamim var. Bu davranisin tiiketicileri
etkilemesinin ne kadar slirecegini merak ediyorum. Ne zaman karar verecekleri gibi, artik
seni kullanmayacagim ¢lnki e-posta adresimi istiyorsun, ama o kadar uzakta gibi
hissetmiyorum.

00:20:50

Krystal Olivieri: Yani bazi insanlar Apple'in yaklasik bir yil 6nce, belki de daha uzun bir siire
once, sirketlere e-postanizi istediklerinde sahte bir e-posta vermenizi saglayan bu 6zelligi
kullanima sundugunun farkinda olabilir.

00:21:03
Sara Robertson: Ah, her zaman kullaniyorum.

00:21:05

Krystal Olivieri: Onu her zaman kullaniyorum. Ve bence bazi yonlerden bunun nedeni bu
alanda biraz daha egitimli olmamiz ve neler olup bittiginin farkinda olmamiz olabilir. Ancak Z
kusaginin, Alfa kusaginin veri gizliligi konusundaki farkindalik agisindan 6nceki nesillerden
cok farkh blytyecegini iddia ediyorum.

00:21:21
Sara Robertson: Bu harika bir nokta. Yani yerli olacaklar, dogasi geregi stipheliler.

00:21:26

Krystal Olivieri: Bence dogasi geregi stipheli olacaklar. Ve bence platforms ve bundan on yil
sonra tiketiciler hakkinda veri toplamak isteyen markalar igin, bu verileri deneyimimi
gercekten daha iyi hale getirmek icin kullanmiyorsaniz, insanlarin bunun etrafinda ¢alismanin
yollarini bulmaya devam edecegini diisiiniiyorum. Simdi, bu bir indirimde olabilir. Ozel bir
GrGnde olabilir. Benim igin, bu veri trinlerinin cogunun bana saciniz hakkinda yedi sey
soyledigini ve size 6zel bir sampuan yaratacagimizi gordik. Aslinda, bu oldukga parlak ¢linki
simdi sizinledogrudan iliskisi olan ve bu gercekten karmasik bilgiyi bilmeniz gereken
tiketicilerin bu pance'ini insa ediyorsunuz. Yani bu sizin kendi paneliniz, arti irlin gelistirme.
Ayrica, verilerinizi vermenin acik bir degeri var gibi. Sadece veri almak ugruna veri almanin
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giderek zorlasacagini distiniiyorum ¢iinki hepimiz biraz slipheciyiz. Higbirimiz her zaman
takip edilmek istemiyoruz. Kitlesel gbzetim korkutucu geliyor.

00:22:34

Sara Robertson: Evet, ama persona lized bir {irtin elde etmek icin bir sinava girmekhic de
korkutucu gelmiyor. Ve simdi bu podcast'te bunun hakkinda konustugumuza gore, biraz
gerginim.

00:22:45
Krystal Olivieri: Bunu sen mi yaptin ? Bunu yakin zamanda yaptiniz mi?

00:22:47

Sara Robertson: Yaptim. Bu sabah nom i¢in kaydoldum. Noom'u duydun mu? Sicak yeni kilo
verme uygulamasi gibi ve psikolojik olarak kanitlanmis ya da baska bir sey. Ve aktiviteniz,
ahskanliklariniz veya her neyse hakkinda cevaplamaniz gereken 50 soruluk bir sinav var. Ve
ben sadece mutlu bir sekilde, elbette,benim hakkimda her seyi biliyorsun. Ve simdi, bir
yeniden hedefleme havuzuna girdigimden eminim.

00:23:18

Krystal Olivieri: Demek istedigim, eger bir marka akilliysa, umarim bu verileri size gergekten
fayda saglayacak sekilde kullanirlar. Ve bu, banabunu ¢ok séylememe izin veriyor gibi Sara,
sadece yapabildigin icin yapman gerektigi anlamina gelmez. Brand, bu verileri toplama
ayricaligini iyilik icin kullaniyor ¢tinki ilging olacak ve kendi deneyimim igin konusabilirim.
Senin gibi, Ethereum diinyasinin derinliklerinde degilim ¢linkii temelde fazla bir sey
yapmiyorum, senin gibi sert bir bilgisayar degilim. Keske olsaydim. Ancak, bir gegis e-postasi
kullanmamin bir yolu varsa, bu benim gercek e-postam degil. Gegis e-postasini kullaniyorum.
Zamanin% 95'i. Birdenbire kiyafet satin aldigim bir uygulama igin yaptigim gibi bir soruna
neden olmuyorsa. Ve sonra bir seyi iade etmem gerekiyordu. Ve zincirin benim igin kirildigi
an oldugunu ve onlara gercek e-postami vermem gerektigini fark ettim. Ama bu noktada,
ben bir tiiketiciyim. Onlarin esyalarini her zaman kullaniyorum. Gergek e-postami da
alabilirler. Bu ylizden bunu gilinden gline nasil ele aldigimi gérmek psikolojik olarak gercekten
biyileyiciydi. Bu kararlari neden verdigimin motivasyon kaynaklarinin farkindayim.

00:24:23

Sara Robertson: Onu seviyorum. Oyleyse nerede demek istedigimi diisiiniiyorsunuz, bu
konusma sirasinda size iyi bir cevap olmadigini ve sadece spekiilasyon yaptigimizi bilerek tim
yukli sorulari verecegim.

00:24:36
Krystal Olivieri: Seni incitmek icin ne yaptim Sara?

00:24:38

Sara Robertson: Bu tam burada bir spekiilasyon podcast'i. Medya nereye gidiyor? Mesela,
sanirim hepimiz banner reklamin 6liminin hemen kdésede oldugunu hissettik ve yine de on
yildan on yila kadar hayatta kalmaya devam ediyoruz. Bazi yeni girisimlerinmeta evrende
reklam panolari olusturdugunu gérdim, simdi onlari reklam panosuna miikemmel bir sekilde
uyan yeni bir banner reklamla doldurabilirsiniz ve sonunda teklif verilebilir ve programatik
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olacak ve bunlarin hepsi, ki bu biraz havali. Bu konuda biraz heyecanliyim, ama ayni zamanda
sadece afisleri yeniden trettigimiz icin Gzglinim. Medya bu yeni diinyada baska nereye
gidebilir ve gitmeli?

00:25:26

Krystal Olivieri: Yani bu ¢ok yUkli bir soru. Ama bunu biliyordunuz ve bunu hazirladiniz.
Sanirnm medya hakkinda birkag sey biliyoruz. Birincisi, tiiketicilerin tiketim aliskanliklari
degisiyor, 6zellikle Gen Z, Gen Alpha. Yiksek etkili, kisa bi¢cimli seyleri severler. Bana bir filet
mignon'u nasil pisirecegimi 6gret, ama bunu yapmak igin 8 saniyeden fazla siirme. Bu
ylzden yeni diinyada karsi karsiya geldigimiz yiksek etki, distik dikkat spasi gibi. Medya
insanlari bir seyleri izlemek istediklerinde izlerler. Bir seyleri deneyimlemek istediklerinde
deneyimlerler. Demek istedigim, utanmadan itiraf edecegim, Kardashian'lari seviyorum,
belki de benimle ilgili en koti seylerden biriymis gibi.

00:26:05
Sara Robertson: Seni asla bir Kardashian asigi olarak gérmezdim.

00:26:07
Krystal Olivieri: Bu beni o kadar delirtiyor ki, gosteriyi haftada sadece bir kez izleyebiliyorum.
Bana bitiin sezonu vermek gibi.

00:26:13
Sara Robertson: Onlari glin boyu her bir sosyal medya platformunda izleyebilirsiniz.

00:26:18

Krystal Olivieri: Gergekten her seyden gok ilgilendigim baska bir sosyal deney. Bence
tiketiciler, diinyanin stiper uygulamalara dogru kaydigini gériiyorum, tiketiciler tim
zamanlarini bir yerden bir yere gitmek zorunda kalmadan icerik, ticaret vb. arasinda
olabildigince fazla sey alabilecekleri bu yerlerde gecirmek istiyorlar. Bugiin, bu tam olarak
mevcut degil. Platformlarin bunu yapmaya calistigini gérdiik. Gergekten orada degil.
Metaverse, bunun gercekten dlcekte var olabilecegi ilk potansiyel Mekke'dir, ki bence bu
¢ok heyecan verici. Bir saniyeligine reklam panolarinizin yorumundan bahsetmek istiyorum,
¢linki acikgasi dinamik stiper striikleyici deneyimlerin yerlesimleri gibi programatik bir
seyden bahsettik. Pop-up'larin gerceklestigini gorilyoruz. Demek istedigim, bircok
markaRoblox ile ortaklik kuruyor. Bence Gucci gergekten harika seyler yapiyor. Bunun
hakkinda konustuk, Nike harika seyler yapiyor. Bu platformlarin igcinde bunun hakkinda
konustuk. Metaverse'de bir reklam panosu olacaksa. Harry Pott'cu gibi olmasini istiyorum.
Reklam panosunun hareket etmesi gerektigi gibi. Harry Potter'da, Hogwarts'ta resimlerin
nasil hareket ettigini biliyorsunuz. Resimlerin hareketli olmasini istiyorum.

00:27:29
Sara Robertson: Evet. Biitlin kopekbaliginin gelip onu yedigi yere geri donelim.

00:27:32

Krystal Olivieri: Yeah, tam olarak. Reklam panolari sizi rahatsiz edebilir mi? Mesela, bagka bir
marka yerine bir marka giyerek geciyorsam, o reklam panosu soyle olabilir mi, "Neden benim
marka kiyafetimi giymiyorsun? " Gibi, olabilir



WPP Metaverse ve Daha Fazla Akademi Podcast'i

1. Sezon, 9. Boliim
Web3'te Medya - firsatlar ve zorluklar

reklam panolari sizinle ilgileniyor mu? Bugliniin dliinyasinda, biliyor musunuz? Hayir. Ama
sadece bir reklam panosu olusturmak ugruna bir reklam panosu insa etmeyelim. Reklam
panosunun bugiin yapamayacagi seyleri meta evrende yapabilecegini diisiinelim. Bu beni
heyecanlandiriyor. Ve tiim bu seylerin bir araya gelebilecegi yer burasidir ve gercekten garip
olabilir. evet.

00:28:05

Sara Robertson: Beni kesinlikle heyecanlandiran bir reklam meraklisi olarak . Bir bilim kurgu
olarak, ¢ok distopik hissettiriyor. Sanirim dyleydi, Tom Cruise'un alisveris merkezinde
ylriadigi bir sahnenin oldugu Azinlik Raporu'nu séylemek istiyorum ve tiim bu hologram
avatarlari, icinden gecerken ve bir tliketici olarak onu gagaliyor, bu eglenceli gelmiyor. Bence
bunun nedeni, markalarin gercekten komik, ilgin¢ ve eglenceli icerikler Ureteceginden emin
olmamam. Sanirim sadece rujum hakkinda bana bagiran biri olacak.

00:28:44

Krystal Olivieri: Evet, hi¢ kimsenin hayatinda bu olumsuzluga ihtiyaci yoktur. Daha ¢ok soyle
duslinlyorum, tamam, yani ortaya ¢iktigini dislindigiim bir marka. Sanirim bir adim geri
atmak icin. Medyada da fark ettigimiz seylerden biri, insanlarin farkh platformlarda farkh
olmasidir. Ve belki de hepsini yonetecek tek bir metaversin oldugu bir diinyada, hepsi farkli
olacaktir. Ancak bugiin farkl arenalarda ortaya ¢ikan kisilikleri disinmemiz gerekiyor.
Cokelastik. Wendy's, Twitter'da izledigim markalardan biriydi, bir persona kizarmis bebekleri
var. Disarida kendilerini ve ellerinden gelen diger tim fast food sirketlerini ¢cagiriyorlar.
Ayrica, avatarinin farkli oyunlar oynadigi ve daha sonra onlar hakkinda konusan ve gercekten
rekabetgci olan bir Twitch kanalina sahip oldugu Twit ch'nin igcinde Wendy'nin bir versiyonu
var. Bunlarin her ikisi de Wendy's'in en Ustteki marka degerlerine 6zgli, ancak elastik ve
otantik. Bir oyun oynayarak ve Wendy'nin bir avatar olarak ortaya ¢ikip oyunuma katildigini
gorerek gercekten rasyonellestirebilirim. Soyle olurdum, Oh, evet, o deli. Hos geldin.

00:29:58

Sara Robertson: Bu arada, bu diinyadaki en slikiirsiiz is gibi. Sosyal medya yoneticisi olmak.
Simdi metaverse medya yoOneticisi olmaniz gerektigini ve her zaman acik olmaniz gerektigini
hayal edin. Tutarl bir sese sahip olmalisiniz. Tutarli bir enerjiye sahip olmalisiniz. Sanki zor
bir ismis gibi.

00:30:14

Krystal Olivieri: Bu gergekten zor bir is. Ve bu benim icinmarkalarimiza hitap ettigimizde,
sadece girmek ugruna girmeyin gibiyim. Bu aslinda zamanin igcinde seylerin hala
gelistirilmekte oldugu bir andir. Teknolojiler hakkinda bilgi edinin, bu teknolojilerin
islevlerini, yalnizcasu anda gérdiginiz yutturmaca degil, ayni zamanda bu alanlara markaniz
icin dogru olan ancak bu platformlardaki insanlar icin dogru olan bir sekilde otantik bir
sekilde nasil gireceginizi anlamaniza yardimci olabilecek potansiyeli de 6grenin. Clinki
stipheciler konusundaki noktamiza geri doniyor, 6rnegin teori insanlarin X ve Y'de toplanan
verilerden daha fazla haberdar olacaklariysa, reklamciliktan da daha fazla haberdarlar ve
etkileyicilerin buglin medyada bu kadar sicak bir kanal olmasinin nedeni, sevdiginiz bir
etkileyiciyi segmenizdir. glivendiginiz birini segersiniz, onlarla gliven olusturursunuz, sonra
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size haftada Ug kez bir yliz tGrtini kullandiklarini séylerler ve siz de "Bu yiiz Griinini satin
almaya gidecegim ¢linkl bu etkileyiciyi seviyorum ve onlar igin ¢alisiyor. Neden bana satin
almami soylesinler ki? Bu ylizden tiketicilerin daha bilingli olacagini diisinllyorum. Yani evet,
eger reklam panosu tipki ayakkabilarimi al, ayakkabilarimi al, bilirsin, ben soyle
distiniyorum, beni ye, beni ye, gérdigin gibi, bu.

00:31:28
Sara Robertoglu: Komik olurdu. Eger sadece biyik bir hamburgerse, beni ye. Séyle olurdum,

evet.

00:31:36
Krystal Olivieri: Evet. Ama eger bu bir rujsa, sakin ol. Ve bence bu olacak, gercekten énemli

olan sey bu olacak, ama metave rse'de yercekimiyok, zamanin disinda higbir kural yok.
Zaman, kurtulamayacagimiz tek seydir. 2.0 dlinyasinda veya gerc¢ek diinyada en iyi sekilde
calisan 6grenmeleri ve seyleri diisiinelim ve bunlari meta evrene getirelim. Ama bir bakima
metaverse i¢in otantik bir sekilde.

00:32:03
Sara Robertson: Wendy's 6rnegini seviyorum. Simdiye kadar metaverse'de zekice, komik

veya otantik aktivasyonlar yapan baska markalar dislinebiliyor musunuz?

00:32:19
Krystal Olivieri: Yani eger oyun oynamayi da icerecek sekilde met averse tanimini getirseydik.

00:32:23
Sara Robertson: Ne yapabilirsek onu yapabiliriz.

00:32:27

Krystal Olivieri: En sevdigim hikayelerden biri , Burger King'in ingiltere'deki en kéti futbol
liglerinden birine sponsor olmasi. Sanirim alt siralardaydilar, Stevenage. Logolarini ,
hamburgeri formalarina almak igin Stevenage'in sponsorudurlar. Ama simdi FIFA gibi
herhangi bir spor macina girdiginizde, Stevenage'i secerseniz, formanizda hamburger var,
boylece belki de bir baskasinin alamayacagi, Burger King formasi giyen gercekten harika
player'ler gibi olabilirsiniz. Ve insanlar bunu gercekten sevdiler. Stevenage'in FIFA'nin en iyi
takimlarindan biri olarak segildigini gordiik. Bunun tam istatistiklerini hatirlamiyorum, ama
bunun gercekten gercek diinyanin ve sanal diinyanin gegisi olmasi ve markalar igin ikisi
arasindaki dengeyi nasil bulmaniz gerektigi ile ilgili oldugunu disindim. Ve bunun, marka
icin cok degerli olan uzun vadeli metaverse etkileri olan gergekten akilli, gercek bir diinya
oyunu oldugunu distindiim. Bu yiizden bunu gercekten sevdim.

00:33:37
Sara Robertson: Bu sliper eglenceli bir sey. Bu cok hosuma gitti.

00:33:40
Krystal Olivieri: Gergekten sevdigin gordiigiin sey nedir?

00:33:43
Sara Robertson: Tamam. Bu ylizden favorilerimden biri, wh ich 1.000.000 dolarlik bir proje
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degil, NFT alaninin disinda. Yani herkes Sikilmis Maymunlarin kim oldugunu bilir. Tabii ki,
onlar en bliyuk, en poptler NFT koleksiyonu. 10KTF adinda baska bir NFT koleksiyonu daha
var ve bu adam biraz terzi. Kendi terzi diikkani var. iplik makaralari ve bos kumas makaralari
gibi NFT'ler satiyor ve bunlari kendi NFT'nizle birlestirerek tizerinde Sikilmis Maymununuz
veya her neyse 6zel bir sirt gantasi olusturabilirsiniz. Yani bu iki ayri marka bir stredir var.
Web3 yerel alaninda ¢ok, ¢ok seviliyorlar. Ve sonra Gucci sahneye ¢ikti ve Gucci sdyle dedi:
"Ya Gucci kumaslari ve Gucci logolari vermek i¢in 10KTF ile ortaklk kurarsak, bdylece simdi
Gucci'yi kullanarak 6zel NFT'nizi olusturabilirsiniz? Ve bu ¢ilgina déndu. Bir ton insan satin
aldi. Ondan ¢ikan sanat inanilmaz. Sanat yonetmenliginde gercekten harika bir is ¢cikardilar.
Ama sevdigim sey, sadece kendi koleksiyonlarini birakmak ya da sadece Bored Ape
koleksiyonunu kaplamak yerine, aslinda neredeyse bir hikaye yarattilar, yani, bu kiiglik
terziye sahibiz, Gucci Grlnlerinde sanatgcilar yaratacak. Maymununu onlara giydirebileceksin.
Ve hepsi bu harika deneyimde bir araya geldi.

00:35:14
Krystal Olivieri: Haute couture'un metaverse ile bulusmasi gibi

00:35:16
Sara Robertson: Evet, tam olarak.

00:35:18

Krystal Olivieri: Evet, bunu seviyorum. Clinki Gucci hakkinda sdylenen sey, ya
organizasyonlarinin icinde ya da onlara neler olup bittiginin kiltlrinln derinliklerinde olan
tavsiyelerde bulunan insanlara sahip olmalaridir. Ve eger bir adim geri atarsak ve
reklamcilikta cesitlilik hakkinda konusursak neredeyse aynidir, sanki kiltiirii anlamazsaniz,
onu yasayan ve nefes alan, onu gelistirmeye yardimci olan insanlara sahip degilseniz, isler
gercekten kolayca yoldan gikabilir ve otantik olmayabilir ve bazen saldirgan olabilir. Ve bazi
yonlerden, markalarin son on yilda daha temsili olduklarindan emin olmak igin yasadiklari
o0grenmeleri, daha fazla din ayetleri olduklarindan emin olmak igin hissediyorum,ama bunu
otantik bir sekilde yapiyorlar. Bu 6zgiinligln her yerde ortaya ¢ikmasi gerekiyor. Web 3'i
gercege doniistiirmeye cok odaklanmis, internet'le ve ézellikle de bugiin etkilesim bigimimizi
degistirdiginden emin olmaya odaklanmis diinyanin tutkulu alt kiltirleri var. Bu kitleye nasil
gorundigiiniiz, bu kitleyi nasil yakaladiginiz ve yalnizca baska bir markanin aktif hale gelmesi
gibi degil, icinde otantik olmaniz. Yakalamak istediginiz izleyici kitlesi buysa, bence gok ilging
bir 6grenme ve dikkat edilmesi gereken bir sey.

00:36:40

Sara Robertson: Tamam. Yani 6zglinlGgiin ne kadar 6nemli oldugunu belirledigimizden. Bu
fikre meydan okurken bir bicak alayim. Bu ylizden bu meta evren alanini kesfetmek
istedikleri icin birka¢ markayla ayni konusmayi yaptim ve her zaman yolda bir ¢atala
geliyormus gibi hissediyorum ve vermeniz gereken bir karariniz var, yani kitleniz Web3 yerel
toplulugu ve NFT'cilerin ve kriptocularin Griinlin{izi satin almasini saglamaya ¢alisiyorsunuz
. Yoksa Web3'te bir seyler mi yapiyorsunuz ve bir siirii normiye katilmaya mi ¢alisiyorsunuz?
Mesela, mevcut kitlenizin kitlesel olarak benimsenmesi icin mi gidiyorsunuz yoksa takintili
oldugunu bildiginiz bu nis mikro gruba mi gidiyorsunuz? Dogru answer'i bilmiyorumve yerel
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kalabahgi cekmeye calisirken, kitlesel evlat edinmeyi satmaya calistiginizda 6zglinltiglin daha
onemli oldugunu hissediyorum. Hala kendi markaniz icin otantik olmaniz gerekir, ancak
mevcut plat formlarinda otantik olmaniz daha az 6nemlidir. Ne dislinlGyorsun?

00:38:01
Krystal Olivieri: Bu gergekten blyileyici bir konu. Bazi NFT yaraticilarinin gegen yil kredi

kartinizla satin alabileceginiz koleksiyonlar baslattigini fark ettim.

00:38:19
Sara Robertson: Herkes bunu yapmak istiyor.

00:38:21
Krystal Olivieri: Herhangi bir blok zincirine bagh degillerdi. Aslinda.

00:38:24
Sara Robertson: Bu bir "NFT". Videoyu géremezsiniz sevgili dinleyiciler, ama ben hava

alintilar yapiyorum.

00:38:31

Krystal Olivieri: Kelimenin tam anlamiyla. Bununla biraz miicadele ediyorum ¢iinkl neden
marka sadakatini nasil yenileyeceginizi, insanlara pullar vereceginizi, koleksiyon esyalari gibi
seyleri, NFT olarak adlandirmaya gerek kalmadan yapabileceginiz her seyi nasil yapacaginizi
bulmak icin normal bizinize devam etmiyorsunuz? Ve bu, NFT'nin Blockchain'in temel
teknolojisi arti kriptonun bir araya gelmesi gibi, arti ona dijital bir varlik eklemeye
baslayabileceginiz bu artan deger gibi benim igin altta yatan seye geri doniyor. Ve lyelikten
sahiplige gegis. Benim igin bu en glicli sey. Soho House'u NFT ve Uyelik arasindaki farki
karsilastirmak i¢in ¢cok kullaniyorum. Biliyorsunuz, Soho House, satin aldiginiz tyelik, sinirli
sayida nokta var, ama sonunda geri veriyorsunuz. Ve Soho House, bir sonraki adimda kimin
alacagindan para kazaniyor. NFT'lerin neden yaratildigina ve milkiyete dogru bu hareketin
temellerinin temel 6nermelerine sadik kalamiyorsaniz, simdi aktivasyonlarin uzun vadeli
degerini anlamakta zorlaniyorum. Bununla birlikte, bazi alanlarda, Marvel filmlerinin
yaptiklarindan ¢ok fazla sey aldigini ve bunu kredi kartiyla yaptiklarini diistiniyorum. Bence
bu alanda yanhs yapan markalar icin aslinda ¢ok fazla risk var. Ve bunu hissetmeyebilirler,
ancak geri tepme 6nemli olabilir. Yani bu, iceri girmeye hazir degilseniz veya bundan
korktugunuzu hissediyorsaniz, bir adim geri atalim diyecegim alanlardan biridir. Nedenini
bulalim ve bunun zamaninizin en iyi yaklasimi ve kullanimi olup olmadigini anlayalim, ¢linki
acikca test var, ki bu cok 6nemli. Ancak, 6zellikle Z Kusagi icin, Gen alfa diinyasinin
0zglinlGglinlin, 6zellikle de baslamak zorunda olduklari ok kisa dikkat stiresiyle anahtar
olacagina inaniyorum.

00:40:39
Sara Robertson: Tamam, Kristal. Blylik bombayi {izerinize atma zamani.

00:40:43
Krystal Olivieri: Korkuyorum, Sara.
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00:40:46
Sara Robertson: Reklam profesyonelleri olarak bir stiredir kurabiyenin 6limdini izliyoruz...

00:40:54
Krystal Olivieri: Gozlerimi yuvarladigimi géremiyorsun. Ama gozlerimi devirdim.

00:40:59

Sara Robertson: Clinkii kurabiyenin 6limindn ne zaman gelecegini kim bilebilir? Simdi
clizdanin yukselisini gbriyoruz. Biliyorum ki o n sahnede defalarca séylediginiz Gnli bir
deyisiniz var, yani...

00:41:17
Krystal Olivieri: Yapabildiginiz icin, bunu yapmaniz gerektigi anlamina gelmez.

00:41:19

Sara Robertson: Dogru. Ben bir miihendisim, bu ylizden sik sik teknoloji sevgisi igin bir seyler
yapiyorum. Bunu daha hizl, daha iyi ve sasirtici bir sekilde yapabilirdim. Ve simdiden ¢ok
fazla harika, reklamverenler i¢in harika hayal edebiliyordum. Clizdanlarla yapabilecegim
seyler, degil mi? Tim blockchain verileri herkese aciktir. Her islem okumam, analiz etmem ve
indekslemem icin orada.

00:42:04
Krystal Olivieri: Konusmana izin verecegim.

00:42:05
Sara Robertson: Su anda kendi mezarimi kazmama izin veriyorsun.

00:42:08
Krystal Olivieri: Bu kiirek sivri uglu.

00:42:12

Sara Robertson: iste mesele su. Bunu yapmayacagim ¢iinkii seni taniyorum ve sana
gliveniyorum. Sadece yapabildiginiz i¢in sdylediginizde, yapmaniz gerektigi anlamina gelmez.
Biliyorsunuz, WPP ve GroupM da cok ahlakli. Biliyorsunuz, bircok etik sey yaptik ve
blockchain'in bize verdigi glicli kdtlye kullanmayiz. Ancak bu alanda zaten ciizdan etiketleme
veritabanlari ve clizdan segmentasyonu, hedefleme ¢éziimleri olusturan ¢ok sayida aktor
var. Ve ne olacagini biliyorsunuz. Diizenlemenin uzun bir ¢ikis yolu oldugunu hissediyorum
¢linkl bunun gerceklesmesinin ne kadar strdgiini biliyoruz. Koti aktorler ayaga kalkacak
ve iyi aktorlerin yaptiklarini yamyamlastiracaklar. Ve rekabet et ya da etme, bir kararla karsi
karsiya kalacagiz.

00:43:07
Krystal Olivieri: Bu konubeni yaniltiyor.

00:43:09
Sara Robertson: Olmasi gerektigi gibi.

00:43:11
Krystal Olivieri: Oyle. Birkag sey. Clizdan listesi sirketlerini duydum. Ve bazi yénlerden bir
saniyeligine sana geri dondiim. Bana Ethereum'da oldugunuzu séylediniz ¢linki insanlarin
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adinizi bilmesini istemiyorsunuz. insanlarin sizin hakkinizda higbir sey bilmesini istemezsiniz.
Sadece anonim olarak yapmak istediginiz seyi yapabilmek istiyorsunuz. Yani clizdanlari
insanlara baglamaya ¢alismak, vb., vb., vb. Bir listeye inmek ve bu tir bir veritabani
olusturmak buna aykiridir. Ve bu geliskili ¢clinkli bazi yonlerden blockchain'in tamamen seffaf
oldugunu soyliiyoruz. Bununla birlikte, seffaf olan, belirteg, kimlik, islem seffaftir, ancak kisi
hakkindaki tiim bilgiler ve onunla ne yaptiklari, vb. vb. Teoride olmasi gerekmez. Bu sadece
bir defter, degil mi?

00:44:07

Sara Robertson: Bu ylzden bana daha az korkutucu geliyor ¢linkii gercek adim ona bagli
degil. E-posta adresim, ev adresim, sosyal glivenliknumaram, resmim, ylizim. Fiziksel olarak
ben olan hicbir sey bu clizdana bagh degildir. Clizdan sadece benim dijital bir temsilim ve bu
nedenle veriler hakkinda daha az degerli hissediyorum.

00:44:30
Krystal Olivieri: Ama bu bir clizdan.

00:44:32
Sara Robertson: Demek istedigim, bu sadece onun icin kullandigimiz bir kelime. Bu gercekten
Ozel bir anahtardir. Sanirim 6zel anahtarimi 6nemsemeliyim.

00:44:43
Krystal Olivieri: Paraniz var. Ve su anda hepimizin kripto oldugumuzu biliyorum, ancak

sonsuza dek kripto fakiri olmamamiz umuduyla .

00:44:51

Sara Robertson: Gergek su ki, blockchain verilerini kaziyan kot aktorlerin oldugu bir
diinyaya gelirsek, bir brilor clizdan sistemine sahip olmami saglayan araglari kullanirdim ve
kasirga parasi gibi anonimlestiriciler kullanirdim. SEC'i bu davayla yendigimizde, siirekli
olarak veri toplayicilarindan bir adim 6ne ge¢meye calistiginiz bir kedi fare oyunu olurdu. Eski
cerez diinyasinda oynamaktansa, bunu yapacak ajansin oldugu o diinyada oynamayi tercih
edecegimi hissediyorum, ¢linktverilerimin nereye gittigini veya kimin kullandigini veya yeni
bir brilor kimligine gegmek istedigimde higbir kontroliim yok. Bunu Web 2.0'da
yapamazsiniz.

00:45:39

Krystal Olivieri: Yani. Benim gorlisiime gore, her yerde koti aktorler var ve onlar al¢aldiginda
biz de ylkselmeliyiz. Fakat tim gerceklikte, bazi temel ilkelerin ve bazi temel inanglarin
arkasinda durmaliyiz. Dizenleme var, acgikcasi GDPR aslinda bu alani yonetiyor, kripto
kavrami vb. bircok pazarda diizenlenmemis olsa da. Herhangi bir 1'den 1'e kadar hedeflemek
icin kullanilabilecek bireysel tanimlayicilarin bir araya getirilmesi korunur. Bu, GDPR'nin bir
parcasidir. Bu ylizden, uzaya girdigimizde bu diizenlemeleri takip etmek icin bazi emsaller
oldugunu dastiniyorum. Benim i¢in ilging hale geldigi ve hakkinda ¢ok dusiindigiim sey, her
X glinde bir NFT'm varsa, size yeni bir tiriin gdnderecegim veya gelismis erisim elde
edeceginiz bir disls yapan bir markayim. Simdi clizdan bilgilerinize sahibim, ama ayni
zamanda adiniza da ihtiyacim var. Ayrica e-postaniza da ihtiyacim var. Size bu Grind
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gonderebilmek icin adresinize de ihtiyacim var ya da bu iriin size nasil ulasiyor? Ve sadece
markalarin bunu cok ayricalikh ve ¢ok koruyucu bir sekilde ele almalari gerektigini
distniyorum ¢unkid benim bakis agimdan ¢ok ilging olabilir ve hepsi bir marka hashtag'i ile
yasamalidir. Benim goriisiim. Clizdanin, daha sonra ethos'a yeniden dagittigimiz bilgi pargasi
olmasi gerektigini distinmuyorum. Biliyorsunuz, simdi bdyle olmamali. Bazi insanlar bir
clizdanin hash edilmis bir e-postadan daha kot oldugunu iddia eder. Bunu tartismak igin
burada degilim. Soyleyecegim sey, clizdaninizin varliklariniza bagh oldugudur. Bu sizin 6zel
anahtarinizdir. Sonugta, 6zeldir. Bu ylizden insanlarin buna sahip olmasini gergekten
istemiyorum. Sanirim e-postaniz, bu hala kisisel bilgiler kadar. Bence tiim enddstri e-postami
alacakmis gibi insa edildi. Bu nedenle, markalarin bu verileri ne zaman topladiklari
konusunda dislinmeleri gereken ¢ok sey var. Bu verilerin hangi pargalari onlar igin gizli ve
cekirdek kalir ve bu verilerin hangi parcalari bu ekosisteme yayilmakta rahattir? Ve yine, bu
arada, farkinda degilim ve bir gizlilik uzmani degilim, sadece veri etigini gercekten
6nemsiyorum, boylece sadece bu feragatnameye sahip olmak istiyorum. Ama gercekten
ilging buldugum ve biraz konustugumuz bir diger sey de ¢izgilerin nerede oldugu? Cinki
verileri de bu sekilde aptalca almamiz gerektigini soylemek istemiyorum. Verileri
kullanmiyoruz. NFT'lere sahipsem ve simdi clizdanlar da dahil olmak Uzere bir stri bilgim
var. NFT'lerime sahip olan kisilerin onlar hakkinda biraz daha fazla sey anlamaya baslamak
icin baska hangi NFT'leri satin aldiklarini profilleyebilir miyim? Bu, satin alma davranisinin
buglinki versiyonudur.

00:48:29

Sara Robertson: Yani zaten bdyle seyler yapan analitik platformlar var. Ornegin, mavi gip
endeksi adi verilen bir sey var ve burasi herhangi bir koleksiyona bakabileceginiz ve
sahiplerinin ylizde kacinin mavi ¢ipe sahip oldugunu goérebileceginiz yerdir. Ve buradaki fikir,
bunun bu yeni ve yaklasan koleksiyonun ho t olabileceginin bir gostergesi oldugudur,ciinki
bir grup sikilmis maymun ona sahiptir. Ve zaten ortaya ¢ikan KPI'lar var Adtech'in ilk basladigi
zamani hatirlayin ve TBM onlari yonetecek sey haline geldi.

00:49:04
Krystal Olivieri: Bir dakika boyunca her sey sicakti.

00:49:05

Sara Robertson: Evet, bu metriklerin Web3'te ortaya ciktigini ve gercege kaba vekiller gibi
olsalar bile standart haline geldigini goriiyoruz. Sahip oldugumuz tek sey bu, bu ylizden
herkes ona tutunuyor.

00:49:

19Krystal Olivieri: Evet, aslinda daha biyik bir seyden bahsediyor, ki ben genel olarak
yonetimdir ve bence bu en eglenceli alanlardan biri ve bildigim eglencelerden biri.

00:49:32
Sara Robertson: Bunu kim soyleyebilir ki? DAQ'larda yonetisim yapiyorum ve gecen giin,
yonetisim cok eglenceli degil mi? Ve herkes hayir gibiydi.
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00:49:48

Krystal Olivieri: Yonetimi seviyorum. Bence bu, markalarimizdan herhangi birinin, 6zellikle
Web3 ile ilgili herhangi bir seye dokunmadan 6nce yapmasini 6nerdigimiz en biliytk
seylerden birine hitap ediyor. Roblox'ta oynamak istiyorsaniz, ama 6zellikleWeb3
diinyasinda, bir yonetim kurulu kurmak ve gizlilik ekibinizin, ticari ekibinizin, tim farkh
ekiplerin etkilerini anlamak icin bir araya gelmesini saglamak bir seydir, ctiinkii bu ¢ok
yenilik¢i bir zaman, yikici bir zaman ve standa rd'lerin henliz gercekten orada olmadigi ortaya
¢ikan bir zaman ve ¢ok fazla bosluk veya ¢ok fazla degisiklik var. eski diinyada aliskin
olduklarimiza ve bu yeni yinelemede yeni 6grendiklerimize dayanarak. Bu ylizden benim igin,
ozellikle markalar bunumedya uygulamalarima nasil daha fazla dahil edebilecegimi veya
bunlari marka kimligime nasil daha fazla yerlestirebilecegimi diisiinmeye basladiginda?
Tavsiye ettigim ¢ok blyuk bir sey; bir ydonetim kurulu kurmak.

00:50:41

Sara Robertson: Bu ylizden bu tavsiyeyi seviyorum, ancak ortaya ¢ikan bu alan hakkinda her
seyi anlayan bir yonetim kurulunu bir araya getirmenin ne kadar zor olacagini hayal
edebiliyorum. Kriptoyu kazmaya ve anlamaya istekli avukatlar bulmak ¢ok zor. Bu finanstir.
insanlar sadece ona hi¢ bakmak bile istemiyorlar. Béyle gelismekte olan bir alanda size iyi
tavsiyeler verebilecek bir yonetim kurulu olusturmaya nasil devam edersiniz?

00:51:17

Krystal Olivieri: WPP adina konusacagim. Sanirim yoneticilerimizin ne kadar hizli egildikleri,
avukatlarimizin egildigi ve finans ekiplerimizin, ise alim ve merakli, problem ¢6zlicli ve ag
insanlari ise aldiginizdan emin olmak igin bunu biraz ¢zmemize yardimci olmak igin
egildiklerine ¢ok hos bir sekilde sasirdim . Dis danismanliktan yararlanmanin ve gergekten
derinlesen insanlara sahip olmanin bir karisimina sahip oldugumuzu biliyorum. Ama bu
kurulu kurmayi diisiindigiimde, bir konu uzmanina ihtiyaciniz var ve eger bir tane yoksa,
burolli oynamaya baslamak icin can atacak birine ihtiyaciniz var. Diizenlemelerde ve
verilerde ustalasmis insanlara ve uyumlulugunuzu, yikimluliklerinizi, paydas ve hissedar
yluktmluliklerinizi anlayan ticari insanlara ihtiyaciniz var. Clinkii bazen 6zel milkiyete
aitseniz, kamuya aitseniz ve kripto gibi seylerle neler yapabileceginizi diisiiniiyorsaniz, bu
biylk bir meseledir. Ve bence disaridan bir danisman veya dis danisma kurulu kiralamaniz
gerekiyorsa, buna bakmalisiniz ¢linki bu 6nemlidir ve uygun sekilde tavsiye edilmezseniz
kendinizi gercekten ok fazla hata yapacak sekilde ayarlayabilirsiniz.

00:52:32

Sara Robertson: Tamam. Bu yizden belki de tavsiye, farkl disiplinlerin temsilcilerinden
olusan bir yonetim kurulu olusturmaktir. Orada en az bir konu uzmani edinin,gerekirse
disaridan s6zlesme yapin ve ardindan tiim yonetim kurulunuzun seviyesini yiikseltin. Yani
hepsi 6greniyor ve hepsi bilgilerini bu yeni alana uygulayabiliyor mu?

00:52:55

Krystal Olivieri: Evet, bircok yonden veri gibi ve is dlinyasindaki veriler hakkinda nasil
duslindtglimiz. Bir siloda oturan bir veri uzmani var, ancak tiim diinya veri odakl. Yani
markalar i¢in, bilgiyi nasil demokratiklestiriyorsunuz , bu i¢gorileri nasil
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demokratiklestiriyorsunuz? insanlarin kullanmasina izin vereceginiz sey icin dogru
korkuluklari yerlestirebileceginiz erisimi nasil demokratiklestiriyorsunuz? Metaverse ve Web
3.0'in internet'i ve etkilesim bigimimizi déniistiirdigiine inaniyorsak tiim isletmenizi
bilgilendirmek icin. Sadece uzmanlarin tek basina derstandi olmasi gereken bir sey degil. Ve
bu 6nyargili kavrami ne kadar erken yikarsak ve sadece son goriinimiin neye benzeyecegini
tam olarak bilmedigimiz bir yere ulasirsak, ama bu sey oluyor ve bu faktorler ve bu
nedenlerden dolayi oluyor ve simdi geri donmeyecegini biliyoruz. Farkh sekil ve formlarda
olabilir. Hepimizin olmasini istedigi her sey olmayabilir.

00:53:57
Sara Robertson: Ama bu ortadan kalkmiyor.

00:54:00
Krystal Olivieri: Yani gormezden gelme. Finansta oldugumu bilmeme gerek yokmus gibi
davranmayin . Bu is glivenligi degil.

00:54:08

Sara Robertson: Bundan birkag kez bahsettim, ancak tiim kariyerim boyunca kendimi her
zaman yeni medya veya gelismekte olan medya gibi bir sey olarak adlandirilan gruplarda
buldum. Ve bana gore bu sadece en komik etiket. icinde bulundugum ilk yeni medya grubu,
internetten sadece sorumluyduk ve tiim interneti kosedeki dért olusan bu ekibe koydular.

00:54:32
Krystal Olivieri: Bu yeni medya.

00:54:35
Sara Robertson: Sosyal medya da ayni sekildeydi, nokta com'lar ve tiim bunlar.

00:54:39

Krystal Olivieri: Ve mobil cogunlukla bitin bir isi yaratti.

00:54:44

Sara Robertson: Herkesin cebinde bir telefon var. Bu her bir seydir, onlardan degil. Ve
bilmiyorum, umarim ve dua ederim ki ayni hatalari yapmayacagiz, ama bunun gerceklestigini
simdiden goriiyorum.

00:54:57

Krystal Olivieri: Sanirim bazi yonlerden, bir sey ¢ok yeni oldugunda, igeri girip onu ¢dzmek
icin neredeyse bir Kaplan ekibi gibi ihtiyaciniz var. Ama sonra bilgi kolaycageri yayillmak igin
ne eds.

00:55:07
Sara Robertson: Dogru. Onlarin isi mijdelemek ve egitmek olmalidir.

00:55:11

Krystal Olivieri: Kesinlikle. iste bu yiizden grubumuz icinde meta evren konseylerimizi
olusturdugumuzu biliyorum, ancak yalnizca GroupM icinde, alti farkl is akisina katilan
100'den fazla insanimiz var, ¢linkli bunu demokratiklestirmemiz gerektigini soylemek icin biz
kimiz? Bu podcast'i Gretmeni seviyorum. Sonucu duymaktan korkuyorum, ancak bu podcast'i
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Uretmenizi seviyorum ¢iinkd bunlar toplantilarda yaptigimiz konusmalar. Bu yizden insanlar
bunu duymali ve disinmeli ve bunun dénistiimin bilyiik bir parcasi oldugunu disliniyorum.
Bu yiizden inovasyon hakkinda konustugumda bile, onu nasil tanimladigim ve
tanimlamadigim konusunda ¢ok titizim, ¢linkl inovasyonu hizlandiran tek kisi biz degiliz,
sadece inovasyonu hizlandirmaya yardimci olmak veya korkuluklari vermeye yardimci olmak
veya problem ¢6zme ve 6lceklendirmeye yardimci olmak icin tasarlandik. Ve bence mekanin
gerektirdigi sey bu.

00:56:08
Sara RobErtson: Ben de 6yle dislinliyorum. Yeni diinyanin vekilharglari gibiyiz, insanlarin

burada ne yapmalari gerektigini anlamalarina yardimci oluyoruz.

00:56:16
Krystal Olivieri: Yepyeni bir diinya.

00:56:24

Sara Robertson: Web3 yerlisinde rugging adi verilen bir terim var. iste 0 zaman sifirainmek
icin bir aglama ya da bir NFT sadece bir aldatmacaydi. Yani herkes saglam olmaktan
bahsediyor. Yani Aladdin sarkilari cok poptler. Ne zaman kilimlerden bahsetseler, insanlar
onlari her zaman soylerler.

00:56:43
Krystal Olivieri: Bunun kiiltirel olarak alakali oldugunu hissettim ve farkinda bile degildim.

00:56:51
Sara Robertson: Tamam. Yani zamanimizin sonuna dogru geliyoruz. Size belki de henliz

konusmadigimiz herhangi bir seyi ele alma veya bazi bilgelik kiilgelerini paylasma veya bu
konuda séylemek istemediginiz her seyi sdyleme firsati vermek istiyorum.

00:57:10

Krystal Olivieri: Bu konuda gerceklesen tiim diyaloglar icin gercekten heyecanlyim. Zaman
icinde gercekten ilging bir animiz var ve Web 1.0'dan Web 2.0'a gecisi dislindtigliimde,
insanlarin neler olup bittiginin veya birisinin internet'e geri yazmasina izin vermenin, birisinin
bir gdnderiyi begenmesine veya tiklamasina izin vermekten asagi dogru ¢ikacak sonuglarin
tam olarak farkinda olduklarindan bile emin degilim. Facebook hesabimi lisede Universite
kabul mektubumu aldiktan hemen sonra aldigimi hatirliyorum. Evet, simdi Facebook'a
kaydolabilirim gibiydim. O zaman ekosistemin tamaminin neye donistigini tahmin
edebilecegimizi sanmiyorum; iyi, koti ve cirkin. Veri odakhyim. Artik 6grendiklerimiz
hakkinda ¢ok fazla bilgiye sahip oldugumuza inanmayi seviyorum. Ve biz pazarlamacilar
olarak, holding sirketleri olarak, danismanlar olarak, metaversin ne olmasini istedigimizi
sekillendirmek, markalarin ve bunun ne olmasini istedigimizi sekillendirmek icin hem bir
yukimluligimiz hem de son derece heyecan verici bir firsatimiz var. insanlara daha 6nce
hi¢ sahip olmadiklari firsatlar verin. Metaverse hakkinda iyilik icin ¢cok konusuyorum. Tim bu
teknoloji pargalari ve hepsini bir araya getirdiginizde ¢6zebilecekleri sorunlar hakkinda ¢ok
distniyorum. Benim icin Lego'nunki gibiler. Yapay zeka arti biraz blok zinciri arti X'i nasil
serpistirip gilginca bir sey insa edebilirim? Bu sadece bu ¢ok heyecan verici an ve korkarim ki
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yutturmaca faktori, Gar'in yutturmaca donglisi asagl inmeye baslayacak ve markalar geri
cekilecek ya da markalar buna karsi dikkat stresini kaybedecek. Gergekten bunun
gerceklestigini gérmek istedigimi dislinliyorum, ancak bir adim geri atarsaniz, markalarin
gelecegini tanimlamaya yardimci olamayacaginiz konusunda gercekten diisiinceli olmalarini
isterim. Bireyler olarak, toplum olarak bizim icin ve markalar olarak bizim igin gelecegi
sekillendirmeye yardimci olmak igin 6grendigimiz seyleri ve bunun iginde nasil gériinmek
istedigimizi almaliyiz. Blyilk ve tiknaz, ama bence bu yizden bu kadar heyecan verici ve
medyanin iginde nerede oturacagi konusunda bitin giin tartisabiliriz ¢iinkl bugiin hala
dogrusal ve videonun hala pastanin en bulyik parcalarini tuttugunu biliyoruz ama bunlarin
hepsi degisecek. Influencer ve metaverse'in dontsimiini distinliyorum. Bu podcast
¢iktiginda soyleyecegim son sey, siirdiirllebilirlik sorunlari hakkinda konustugumuz ve
acikcasl bunu gergekten 6nemsiyoruz. Genel olarak dijital ekosistemin havaciligin karbon
¢iktisini X'e benzedigini biliyoruz ve bu ¢ok bliylik. Ve sonra metaverse ve tiim bu gelismekte
olan teknolojiler ve blockchain'in su anda sahip oldugu kéti rap hakkinda diistinmeye
basliyorsunuz. Ethereum'a bliyik bir bagiris.

01:00:05
Sara Robertson: Woo, git birlestir.

01:00:07

Krystal Olivieri: Evet, birlestirin. 98 puan ne olursa olsun karbon ¢ikisinda% 99 diisis arasinda
ne oldu? Bu teknolojiler ne kadar hizlanirsa, daha sirdirilebilir hale gelirse, daha fazla
scalab le alirsa, bu da gercekten heyecan verici ¢linkl bu hizlaniyor ve engelleri kaldiriyor,
bu ylzden bugilin bazi markalari ayakta tutan, gecerli olan seyler, aktif olarak izledigimiz
seyler olmali ¢clinkii bu seyler bu alanda cok hizli gelisiyor. Ve bence bu gercekten heyecan
verici.

01:00:37

Sara Robertson: Kesinlikle. Herkesi, sirf buglin temel 6nciilii gegersiz kilmayan bir sorunu
olabilecegi i¢in bir seyler yazmamalari konusunda uyarmak istiyorum. Bu yizden birkag
hack, potansiyel olarak biraz money aklama, biraz siirdiirtlebilirlik sorunu oldu, ancak
bunlarin her biri ele aliniyor ve gelistiriliyor. Ve kendimizi bu teknolojinin sadece ¢alistigi bir
gelecekte bulacagiz.

01:01:08
Krystal Olivieri: Ah evet.

01:01:16
Sara Robertson: WPP'nin Metaverse and More programinin eglenceli bir bélimi oldu.

Bugtin bize katildiginiz icin uzman konugumuz Krystal'a ¢ok tesekkiir ederiz.

01:01:26
Krystal Olivieri: Bana sahip oldugunuz icin tesekkir ederim. Metafizigi sizinle birlikte olmak
harikaydi.

01:01:30
Sara Robertson: Ah, bu kelimeyi seviyorum. Daha sonrasi i¢in saklayacagim. Tim dinleyicilere
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dinledikleri icin tesekkdrler. Sizde olmak her zaman bir zevktir. Bu abone ol diigmesini
parcaladiginizdan emin olun. Buna deger oldugumuzu distniyorsaniz bize bes yildiz verin.
Ve her zaman oldugu gibi, klas, metaverse kalin.

01:01:49
Stephan Pretorius: WPP'nin Metaverse and More Academy podcast'ini dinlediginiz igin

tesekkir ederiz. Abone olmayi unutmayin, boylece gelecekteki bolimleri kagirmazsiniz.
Yaratici Dontisim Sirketi WPP hakkinda daha fazla bilgi edinmek isterseniz, bizi WPP.com
adresinden bulun veya newbusiness@wpp.com bir not gonderin. Bugiin igin bu kadar. Sizi
metaverse'de gormeyi dort gozle bekliyoruz.



